MARKETING plan CELINE RAE & [TAG[AUS

Product

We willen een aantal producten gaan ontwikkelen. Dit gaat om de verkoop van EP’s als
fysieke en online distributie. Bij deze EP’s wordt ook merch verkocht. We hebben het
dan over kleding (t-shirts, baseball shirts, tanktops) , accessoires (petten en totebags) en
posters. Naast deze producten willen we ook workshops aanbieden op middelbare- en
muziekscholen.

Niche

De niche bestaat uit jongeren tussen de vijftien en twintig jaar. Deze doelgroep wordt ook
gefineerd als ‘pubers’. De doelgroep is voornamelijk opzoek naar hun eigen
persoonlijkheid, zij zitten midden in een emotionele en morele ontwikkeling. Ze zoeken
naar acceptatie van zichzelf, en acceptatie van anderen en willen zich graag
onderscheiden en een eigen individu zijn. Onze doelgroep wil graag erkend worden. Dat
is de reden dat deze jongeren vaak een idioom volgen die in dezelfde standpunten
geloofd. Om die reden is het belangrijk dat muzikanten/bands merch verkopen, zodat de
doelgroep fysiek kan laten zien waar zij trots op zijn. Namelijk Celine Rae & MacNaus!
Door shirts te dragen met een bandlogo en muziek te draaien van bepaalde artiesten,
kan de doelgroep zich uiten en laten zien voor welke idealen/ popcultuur ze staan!

Waarom?

Het is een prioriteit geworden om te investeren in een bedrijf of organisatie als merk en
de waarden, ambities en eigenschappen die daarbij horen. Het product dat wordt
aangeboden is er ter ondersteuning van het merk. Het draait om het imago dat je hebt,
het gevoel dat consumenten en muziekliefhebbers hebben bij het horen van jouw
bandnaam of het zien van het logo van jouw bedrijf. Het is de uitdaging om klanten
emotioneel te binden aan je merk, want daar valt wat te halen.

Distributie en distributiekanalen

De geschikte verkoopkanalen voor onze producten gebeuren online en offline. De
verkoop gaat via onze officiéle website: www.celinerae.com/store. Fysieke cd’s worden
verkocht via websites als: www.bol.com, www.amazon.com, www.cdwow.com,
www.celinerae.com. Ook zal er gedistribueerd worden via iTunes, Deezer, Spotify, etc.
Verder zullen er ook Merch stands staan bij shows en concerten. Hier zullen we dezelfde
producten verkopen als in de online shops.

De online producten kunnen we distribueren via het distributiebedrijf “TuneCore’. De druk
van fysieke EP’s kan via de Cdperserij.nl



http://www.celinerae.com/store
http://www.bol.com/
http://www.amazon.com/
http://www.cdwow.com/
http://www.celinerae.com/

Geschikte prijs

Wanneer we kijken naar een geschikte prijs voor onze producten, vergelijken we
verschillende prijzen met elkaar. We kijken naar collega bands die ook Merch verkopen
met dezelfde niche. Laten we bijvoorbeeld een t-shirt analyseren. De band ‘Paramore’
verkoopt deze voor $25,- , de band ‘Against The Current’ verloopt een t-shirt voor $20,-
en de band ‘Tonight Alive’ verkopen hun shirts ook voor $20,-. Dan kijken we naar de
grootte van de fanbase. Against the Current en Tonight Alive zijn relatief minder bekende
bands dan Paramore, waardoor Paramore het zich kan permitteren om meer te vragen
voor eenzelfde shirt. Het lijkt ons daarom slim om ons aan te sluiten bij de prijsmarge
van Tonight Alive en Against The Current. Onze t-shirts kosten daarom €15,-. We
hebben namelijk rekening gehouden met de valuta, ook is onze fanbase kleiner dan die
van de bovengenoemde bands waardoor het ons slimmer lijkt om iets onder de prijs van
de andere bands te zitten.

Design

Wat betreft design hebben we ook gekeken naar de merch van andere bands. Onze
niche houdt van klassieke zwarte en witte shirts / accessoires met evt. kleurrijke
bedrukking. Wat vooral populair is zijn de shirts met het bandlogo erop gedrukt. Een
ander goed verkopend design voor bandmerch, is een shirt met de lyrics van één van de
liedjes van het desbetreffende uitgebrachte album. Wij hebben ervoor gekozen om beide
design’s te verwerken in onze merch, zodat we de meeste fans kunnen aanspreken.
Meer voorbeelden van de producten staan op bladzijde drie.

Promotie

We willen de merch verkopen via al onze social media kanalen. Op elk platform komt
een duidelijke link naar shop. Ook zal er bij grotere gigs een stand komen te staan met
merch, zodat fans deze voorafgaand of na afloop van het concert kunnen kopen. Verder
zullen we natuurlijk onze muziek (EP’s) volop promoten d.m.v. promotieoptredens, social
media posts en interviews met externe media partijen.

Waarom Marketing?

Het doel van dit project is om te groeien als artiest. We willen dat onze fanbase groeit en
steeds meer mensen zich geroepen voelen om zich bij onze brand aan te sluiten. We
willen dat onze fanbase op social media elke maand met minimaal 1K uitbreidt.
Naarmate we meer promotionele optredens gaan doen, wordt de following steeds groter.
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Wat moet de omzet zijn?

We kunnen natuurlijk van alles aanbieden aan onze niche, maar deze uitgaven moeten
wel terug verdiend worden. Om deze reden zijn we aan de slag gegaan met een nieuw
onderzoek. Hoeveel moeten we minimaal verkopen om de productiekosten eruit te
krijgen? En hoeveel willen we (idealistisch gezien) verkopen om meer te kunnen
verdienen?




Promotionele activiteiten

ARTIKEL 1 : Hoofdstuk 13 — Businessplan Celine Rae & MacNaus

Hoofdstuk 13 : Evenementen

)«

Tot aan de Theater tour in 2019, willen wij ook de voorafgaande EP’s “Denial & Anger EP” goed
promotoren op radio, tv en in poppodia. Hiervoor hebben wij ook een 2018 planning gemaakt.

Hoeveelste Wanneer? (onder Waar? Verbonden met EP

optreden? voorbehoud)

1 2 Februari 2018 KX Radio Denial EP

(RELEASE EP 1) FUNX Radio

2 3 Februari 2018 Radio Veronica Denial EP

3 4 Februari 2018 Radio 1 Denial EP

4 10 Februari 2018 Radio 538 / SLAM Denial EP

5 11 Februari 2018 3FM Denial EP

6 BE 17 Februari 2018 Studio Brussel Denial EP
(Belgie)

7 BE 18 Februari 2018 Joe FM (Belgie) Denial EP

8 BE 18 Februari 2018 MNM (Belgie) Denial EP

9 22 Februari 2018 Radio 538 / Evers Denial EP
Staat Op

10 4 Maart 2018 NPO Radio 2 Denial EP

11 FR 10 Maart 2018 Fan2.FR (France) Denial EP
NR]J (France)

12 22 Maart 2018 Orion Music Awards Denial EP
2018 (LIVE GIG)

13 24 Maart 2018 X (Nader te bepalen)

14 25 Maart 2018 X (Nader te bepalen)

15 UK WEEKEND 7 April 2018 KISS FM (UK) Denial EP
Capitol FM (UK)
Heat Radio (UK)

16 8 April 2018 BBC 1 (UK) Denial EP
BBC Radio 6 (UK)
Virgin Radio (UK)

17 NL 14 April 2018 DWDD Denial EP

18 21 April 2018 RTL Late Night Denial EP

19 1]Juli 2018 FESTIVAL : Down The | Denial EP + eerste
Rabbit Hole single Anger EP

20 6Juli 2018 3FM Anger EP

21 7 Juli 2018 SLAM FM Anger EP

22 8Juli 2018 KX Radio Anger EP

23 10 Juli 2018 Evers Staat Op Anger EP

24 14 Juli 2018 Studio Brussel Anger EP
MNM

25 FR 15 Juli 2018 NR]J France Anger EP

26 UK WEEK 16 Juli 2018 YouTube : Anger EP
SoulCulture UK

27 17 Juli 2018 YouTube Collab w/ (Anger EP)

Conor Maynard




28 18 Juli 2018 YouTube Collab w/
The Vamps

29 19 Juli 2018 BBC 1 (UK) Anger EP
BBC Radio 6 (UK)
Virgin Radio (UK)

30 20]Juli 2018 YouTube Collab w/ (Anger EP)
Shaun Reynolds

31 21]Juli 2018 YouTube Collab w/ (Anger EP)
RollUpHills

32 22 Juli 2018 Support “x” in KOKO (Anger + Denial EP)
London

33 NL 3 Augustus RTL Late Night Anger EP

34 (datum te bepalen) Concentrate Anger EP
YOUTUBE

35 26 Augustus 2018 FESTIVAL: Mystery Anger EP + Denial EP
Land

36 7/8 September 2018 | FESTIVAL: Appelpop | Anger EP + Denial EP

Hurting & Healing Theater Tour (Agenda):

Hoeveelste optreden? Wanneer? Waar? In combinatie met
(onder school?
voorbehoud)

1 (Noord - Brabant) 4 April 2019 Theater Markant Udens College

(Uden)
2 (Noord - Brabant) 12 April 2019 Parktheater Huygens Lyceum
Eindhoven
3 (Noord - Brabant) 18 April 2019 Theaters Tilburg St- Odulphuslyceum
4 (Noord - Brabant) 24 April 2019 Nieuwe Nobelaer Katholieke
(Etten Leur) scholengemeenschap
Etten-Leur
5 (Gelderland) 1 Mei 2019 Het Posttheater Montessori College
(2 mei 2019) (Arnhem) Arnhem
6 (Gelderland) 8 Mei 2019 De Vereeniging SSGN
(7 mei 2019) (Nijmegen)
7 (Gelderland) 15 Mei 2019 Theater Harderwijk | Christelijk College
(18 mei 2019) Nassau-Veluwe
8 (Overijssel) 22 Mei 2019 Theater de Spiegel Thorbecke
(24 mei 2019) (Zwolle) Scholengemeenschap
9 (Overijssel) 30 Mei 2019 Concordia Enschede | Bonhoeffer College
10 (Zuid-Holland) 5Juni 2019 Theater de Spui (Den | Edith Stein College
(6 juni 2019) Haag)
11 (Zuid-Holland) 12 Juni 2019 Theater Zuidplein Mont Fort College
(Rotterdam)

12 (Zuid-Holland) 21 Juni 2019 Het Werftheater St. Bonifatius college
(Utrecht)

13 (Noord-Holland) 29 Juni 2019 Theater Meervaart Wellantcollege Sloten
(Amsterdam)




Backdrop

TijJdens onze shows willen we natuurlijk ook dat iedereen weet wie wij zijn en nog
belangrijker willen we dat de omgeving aansluit bij de muziek die we maken. Nu kunnen
we wel de backdrop gaan omschrijven, maar onder het mom van één foto zegt meer dan
duizend woorden, hebben we de vernieuwde backdrop hieronder bijgevoegd.
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Bijlage 2: Backdrop Celine Rae & MacNaus




