CELINE RAE & [VC]

BUSINESSPLAN




Celine Rae & MacNaus nemen je mee naar hun eigen ideale leefwereld, waarin
maatschappelijke taboe’s geen beschamende onderwerpen meer zijn. De indie pop-
rock muziek met meerstemmige melodie, semi-bijtende aard en relatief angst vrije
sfeer voor de ‘outsider’ slepen je compleet mee en geven je een ‘confidence’ boost.

Het duo besteedt veel aandacht aan het verwoorden en muzikaal vertalen van
emoties en vindt hun weg tussen ‘commercieel’ en ‘experimenteel’. Hun alternatief
commerciéle stijl komt in alle fronten van hun presentatie terug.

Door zich in te leven in het brein van pubers en adolescenten, en terug te gaan naar
hun eigen opgroeiingsperiode, kan het duo de denkwijze van deze jongeren muzikaal
vertalen in ballads en up-tempo songs. Door de vele Giber commerciéle pop acts, is
men vooral gefocussed op geperfectioneerde en gepolijste pop idiolen die amper
uitkomen voor hun eigen mening. Celine Rae & MacNaus bieden hierin meer
authenticiteit en eerlijkheid.

Wij zijn Celine Raijmakers en Ricardo de Wolff, en wij staan te springen om onze
passie voor muziek met onze doelgroep te delen. Nadat we jarenlang op eigen
krachten hebben geprobeerd meer bekendheid te verwerven in de industrie, willen
we nu met externe partijen samenwerken om onze krachten te bundelen.

Ons doel is om succesvol artiest te kunnen zijn en onze boodschap verder te kunnen
verspreiden. Wij willen hierbij ons merk verkopen door middel van de verkoop van
ons product ‘muziek’. Daarbij denken wij aan opnamesessies van ons album,
promotie tours en het vormen van een geweldig dreamteam.

Op deze manier staan wij dan over drie jaar bekend als het muzikale duo dat emoties
vertaald naar muziek op hun eigen authentieke manier. Onze fans blijven ons dan
volgen omdat ze houden van onze muziek (producten) en omdat zij het prettig vinden
om erkend te worden in deze maatschappij.

Dit ondernemingsplan bevat een projectie van ons toekomstplan en het geeft een
gedetailleerde beschrijving van hoe we onze doelen willen bereiken. We gebruiken
dit plan ook om met Indieplant verdere deals te kunnen sluiten. Een dreamteam vorm
je tenslotte samen door alle krachten te bundelen.




Inhoudsopgave

HOOTASTUK 1: INTFOTUCTIE. ... ettt
HOOFASTUK 2: MISSIE ©N VISIE ...ttt e e e e
HOOTASTUK 3: D INAUSIIIE ...ttt
HOOFASTUK 4 B0 ...ttt e e e e e e e e e e e
HOOFASTUK 5: TAENTILEI. .....ceeeiiieiteee it e e e
HOOTASTUK B: NICNE ...
HOOFASTUK 72 PrOTUCTEN ...t a e
HOOTASTUK 8: MAIKETING. ... . ettt
Hoofdstuk 9: Releasen €N OPIrEUEN .........ouuuiiii it e e e e e a s
HOOTAStUK 10: DISTHDULIE ......eeiiiiiiiiiiiiiieeiiee e
HOOFASTUK 11 VIAEO ...ttt e e e e e e e e e
HOOTASTUK 12: KWAILEIIEN ...ttt
Hoofdstuk 13 : MijIpalen €N SCENAIIO’S .......uuuuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeierereeeneaneeeeeererenereeneenerennnnne
HOOFASTUK 14: EVENEMENTEN ......iiiiiiiiiiiiiieiee ettt e e a e e e
Hoofdstuk 15: Financieel overzicht(onder voorbehoud) .................evvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnnns
Hoofdstuk 16: Externe financiering en reChtSVOrM.........cccoooviiiiiiiiiiiii e

HOOTUSTUK 177 CONCIUSIE . .. ettt ettt ettt et et e e e e e e aenes

o Fmacnaus

6 akatjoman
o Amacnausis




Hoofdsluk 1: Tdoductie

Wie zijn Celine Rae & MacNaus?

Celine Rae & MacNaus is een Indie Pop/Rock duo uit Noord-Brabant (Nederland).
Hun muziek wordt gekenmerkt door de meerstemmige melodie, semi-bijtende aard,
en een relatief angstvrije sfeer voor de ‘outsider’ en ‘underground’. Beide zingen en
spelen gitaar. Het duo heeft elkaar op de middelbare school leren kennen, en al snel
werd duidelijk dat ze een goede muzikale connectie hadden. In 2012 wonnen zij, met
een eigen geschreven compositie uitgevoerd door hun toenmalige band, de
Brabantse schoolcompetitie ‘Orion Music Awards’. Sindsdien zijn ze nagenoeg
onafscheidelijk muzikaal bezig als duo.

Waarom schrijven we een business plan?

Als muzikaal duo zijn we altijd op zoek naar de volgende stap in onze carriére. Nadat
we enige tijJd samen ons merk en onze muziek independent hebben gedistribueerd,
willen we graag hogerop komen in de industrie door met een platenlabel nieuwe
projecten aan te gaan. Als independent artiest kom je helaas maar tot een bepaald
niveau, omdat je als twee opkomende independent artiesten niet genoeg kennis en
niet de juiste contacten hebt om tot een brede verspreiding van de muziek te komen.
In samenwerking met een label hopen wij dat wel te bereiken. In dit plan gaan we in
kaart brengen hoe we dat doel, en meerdere van onze doelen willen gaan bereiken.
Dat gaan we doen aan de hand van een stappenplan; in dat plan maken we duidelijk
welke handelingen we daarvoor gaan uitvoeren, welk tijdsbestek daarmee gemoeid
gaat en wie ons daarbij kunnen gaan helpen.

Wat is het hoofddoel:

Ons hoofddoel is een succesvol artiest zijn door het overbrengen en delen van onze
muzikale boodschap met anderen.

Daarnaast zijn er de volgende subdoelen:

Het delen van onze persoonlijke boodschap met anderen;

Hoge oplage van verkochte CD’s, EP’s en/of vinyl;

Veel optredens;

Verdere uitbreiding van onze naamsbekendheid/toename van onze fanbase;
Management;

Eigen repetitieruimten met een toegankelijke studio.
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Hoofdstnle 7: Mo on vigio

Onze missie als persoon en als artiest is een vrij duidelijke boodschap:

‘Probeer altijd bij jezelf te blijven en verander nooit voor en door de mening van een
ander. Je mag alles denken en voelen en je hoeft je nooit voor jezelf te schamen.
leder is goed zoals hij of zij is’.

Wij staan voor een aantal normen en waarden:

Laat iedereen in zijn waarde, behandel de ander zoals ook jijzelf behandelt wilt
worden, en gun ieder zijn eigen geluk en toekomst. Onze overtuigingen motiveren
ons om muziek te maken, en om die muziek ook te verspreiden en anderen daarmee
te inspireren.

Die overtuigingen luiden als volgt:

Wees jezelf, Wees trots op je eigen identiteit, Geniet van het leven, en Blijf Hoop
houden, ondanks dat het wel eens tegen kan zitten, want zelfs na het diepste dal zal
er weer hoop/licht zijn.

Wij geloven dat ieder individu een reden heeft om op deze aarde te zijn, en ieder
volgt hierbij zijn of haar eigen pad en verdient daarbij ondersteuning. Niemand heeft
het recht om het bestaansrecht van zijn/haar medemens te ondermijnen.

Hoofdstuke 3: Ve wdustvie

De muziekindustrie is veel veranderd ten opzichte van vroeger. Vroeger kon je alleen
maar een succesvol artiest zijn als je bij een major label aangesloten was, want zelf
had je de middelen niet om analoog op te nemen; nu kan het allemaal digitaal. Dit
doet wel af aan de kwaliteit van de opname, maar het proces werd daardoor
makkelijker en sneller. Door de digitalisatie zijn er meer autonome muzikanten
opgestaan. De opkomst en popularisatie van een online middel als YouTube is van
wezenlijk belang geweest voor de verspreiding van muzikaal werk en muzikaal talent.
De digitalisatie maakt het de autonome muzikant makkelijker om op de markt te
komen. Dit heeft er toe geleid dat organisaties als maijor labels en grote studio’s
minder invloed kregen. Ook ontstonden hierdoor kleinere studio’s en minor labels
omdat de muzikanten veel meer zelf konden. Die minor labels vormden (en vormen
nog steeds) concurrentie voor de major labels, die probeerden de minor labels op te
kopen om die concurrentie te voorkomen. Het major label ontwikkelt nieuwe artiesten
en geeft ze een goed onderlegde basis binnen de moderne muziekindustrie. Bands
en artiesten moeten zich ontwikkelen en profileren om de stap te kunnen maken om
zich bij een major label aan te kunnen sluiten. Eenmaal bij een label aangesloten,
moet de band of artiest zijn of haar plek verdienen in de industrie en die weten te
behouden.




Indie Pop-Rock binnen de industrie

Voordat we uitleggen hoe de stroming zich weerhoudt in de industrie, leggen we
eerst uit wat Indie Pop-Rock inhoudt. In Nederland en Belgié wordt Indie ook wel
vaak onder de categorie ‘Alternatief’ geplaatst, maar omdat wij ons wereldwijd willen
presenteren houden wij de originele benaming van de stroming aan.

Indie rock is een subgenre binnen Alternatieve Rock; de stroming komt uit de
Verenigde Staten rond 1980. “Indie” betekent “independent record labels” en de
muziek die zij produceren. Grunge en punk bands in de VS en Britpopbands in het
Verenigd Koninkrijk werden steeds meer mainstream in de negentiger jaren, de acts
hiervan identificeerden zich als acts voor de ‘outsider’ en ‘underground’. In de jaren
2000, begonnen sommige Indie Rock acts ook commercieel succes te krijgen, als
gevolg van de groei van Internet.

Indie pop lijkt in essentie veel op Indie rock, maar de stijlen verschillen toch van
elkaar. Indie pop is een genre en subcultuur die “gitaar pop’ met een “Do It Yourself’
sfeer combineert, in tegenstelling tot de mainstream pop muziek. De stijl komt
oorspronkelijk van Britse post-punk en kwam in de jaren 70 van de 20° eeuw echt op
gang in de scene. De muziek is melodischer, minder bijtend en relatief angst-vrij in
tegenstelling tot andere Indie stromingen. In latere jaren is deze stijl zich steeds meer
gaan mengen met de hedendaagse pop muziek die we ook op de radio horen.

Indie Pop-Rock is dus een samenvoeging van de twee bovengenoemde stijlen. Het
is melodische, semi-bijtende, relatief angstvrije muziek voor de ‘outsider’ en
‘underground’. Toch zal het in ons geval ook beinvloed en hier en daar ondersteund
worden door pop elementen van de hedendaagse muziek. Ook zul je goed de
alternatieve rock elementen terug horen in deze samentrekking van stijlen.

Elke band geeft natuurlijk zijn eigen draai aan dit genre, daarom is het lastig om een
algemeen kenmerk van deze stijl binnen de industrie te kunnen noemen. Maar een
feit wat erg opvalt, is de commercialisatie van de stroming. Steeds meer bands uit dit
genre (denk hierbij aan Imagine Dragons en Two Door Cinema Club) worden steeds
milder, waar ze in het begin veel agressiever klonken, wordt het nu flink beinvioedt
door commerciéle pop elementen. Als artiest heb je dus een keus: ga ik mee met
deze ontwikkeling of blijf ik puur authentiek aan mijn stijl? Deze keus is voor elke
artiest verschillend.

Als Indie Pop-Rock duo Celine Rae & MacNaus gaan wij grotendeels mee met de
ontwikkeling binnen onze stroming. Wij maken gebruik van digitale distributie, social
media en wij sluiten ons aan bij de muzikale ontwikkelingen in ons genre. Toch
blijven we authentiek op de manier dat we altijd ‘real-life instruments’ willen blijven
gebruiken en geen totale overschakeling willen maken naar elektronische muziek.
Binnen onze stroming kan dit dus de perfecte samenvoeging gaan vormen tussen
modern en nostalgisch handelen binnen Indie Pop-Rock.




Hoofdstuke 4: Biografie

Celine Rae & MacNaus is een Indie Pop/Rock duo uit Noord-Brabant (Nederland).
Hun muziek wordt gekenmerkt door de meerstemmige melodie, semi-bijtende aard
en relatief angstvrije sfeer voor de ‘outsider’ en ‘underground’. De teksten van de
liederen worden gekenmerkt door de autobiografische aard die altijd gedoeld is op
sociaal maatschappelijke problemen als pesten en geaccepteerd worden als individu.
Celine & MacNaus spelen gitaar en zingen. Het duo heeft elkaar op de middelbare
school leren kennen, en al snel werd het duidelijk dat ze een goede muzikale
connectie hadden. In 2012 wonnen zij met een eigen geschreven compositie
uitgevoerd door hun toenmalige band de Brabantse schoolcompetitie ‘Orion Music
Awards’. Sindsdien zijn zij nagenoeg onafscheidelijk muzikaal bezig en vormen zij dit
duo.

In deze formatie hebben zij 0.a. als voorprogramma gestaan van Singer-Songwriter
‘Tim Akkerman’ en ‘Coldplace : The World’s Leading Tribute to Coldplay’. Het duo
schrijft voornamelijk eigen werk, maar maakt ook YouTube Covers. Hun cover van
Demi Lovato’s ‘Confident’ werd al meer dan 13.000 keer bekeken op YouTube. Het
duo verzorgt optredens op allerlei verschillende evenementen. Ze hebben op Singer-
Songwriter events gespeeld, op Theater gelegenheden, feestjes, lokale festivals en
nog veel meer. Ze spelen live eigen werk gemixt met covers van bekende nummers.
Van ‘He Said’ naar ‘Stitches’ naar ‘We Don’t Make The Wind Blow’. Rae en MacNaus
hebben een programma voor verschillende evenementen. Dit duo blijft u verrassen
met het scala van materiaal dat zij laten horen.

Het duo heeft in 2015 hun debuutsingle ‘He Said’ uitgebracht. De single in pop-rock
stijl werd door velen vergeleken met artiesten als ‘Paramore’ en ‘Kelly Clarkson’.
Voor de promotietour van deze single hebben Celine en MacNaus op meerdere
radiostations gespeeld zoals ‘KX Radio’, ‘Radio 1’ en ‘Radio Veronica’. Zij hebben
ook lovende woorden mogen ontvangen van niemand minder dan ‘Frank Boeijen’
over deze single. De bekende Nederlandse zanger zei dat het een pakkend nummer
was dat de gehele dag in zijn hoofd bleef hangen.

In 2016 volgde de tweede single van dit duo, genaamd ‘Done Fighting For This’. Dit
akoestische nummer liet een andere kant van de twee muzikanten zien. Naast het
bandmateriaal dat zij al veelvuldig gepresenteerd hadden, konden ze ook akoestisch
de harten van mensen verwarmen. Op dit succes volgde datzelfde jaar de allereerste
kerst-single ‘Christmas Without Snow’.

Met de start van het nieuwe jaar is het duo druk bezig met het schrijven van nieuw
materiaal, om dit jaar een grote comeback te maken op diverse podia

In de bijlage vindt u het bijbehorende materiaal als foto’s, video’s, audio en meer.




Wie zijn er betrokken bij ons plan?

Een aantal mensen zijn betrokken bij ons plan om dit te laten slagen. Allereerst zijn
wij zelf natuurlijk intens betrokken. Daarnaast zal Indieplant een grote rol gaan
spelen. Wij hopen op de samenwerking met George als manager, Erwin als hoofd
van het boekingsbureau, Casper als Artist developer, Tim als vormgever en last but
not least Jelto als eigenaar van het Indieplant label. Dit is ons dreamteam en wij zijn
ervan overtuigd dat we samen een zeer vruchtbare en productverwervende periode
zullen zien.

Naast ons dreamteam is er natuurlijk nog een grote lijst van mensen uit de industrie
die wij kunnen inschakelen om ons op weg te helpen. Inmiddels hebben wij na een
aantal jaar een lijst van meer dan vierhonderd mensen in onze index staan. Deze
delen wij graag met jullie.

In de bijlage vindt u de complete Excel lijst met namen, taakbeschrijvingen en
bijbehorende contactgegevens.




Hooldslule 5: Iledfifed

Celine Rae & MacNaus staan voor het vertegenwoordigen van jouw persoonlijke
identiteit. ‘Wees niet bang om jezelf te zijn en laat je niet tegenhouden door de
meningen van anderen’. Celine Rae & MacNaus raken het gevoelige thema van
‘pesten’ aan en weten dit onderwerp en andere taboe onderwerpen bespreekbaar te
maken. Ook zijn ze niet bang om feestjes naar een hoger plan te brengen met het
enthousiasme dat uit hun persoonlijkheid straalt.

Het duo weet precies de perfecte combinatie te brengen tussen zelfverzekerdheid en
ingetogen kwetsbaarheid, waardoor de verschillende kanten van de mens duidelijk
worden belicht. Voor jongeren die op zoek zijn naar hun eigen identiteit zorgt dit voor
herkenning en het gevoel dat ze ergens bij kunnen horen. Er zijn veel jongeren in
onze samenleving die zich dagelijks alleen en niet begrepen voelen, zij profileren
zich in hun uiterlijk en innerlijke persoonlijkheid als anders en vaak ook als
‘alternatief. Ons doel is dat ook zij hun eigen plekje vinden in de samenleving en dat
zij aansluiting voelen bij een groep mensen. Wij hopen hen te kunnen inspireren om
zich aan te sluiten bij onze levenswijze, zodat ook deze groepen jongeren zich niet
meer alleen en onbegrepen voelen. ‘leder mag voelen wat hij/zij voelt en je hoeft je
nergens voor te schamen’.

In uiterlijke verschijning laten wij deze leefwijze weerspiegelen. MacNaus profileert
zich als de professionele muzikant in een casual skater jasje en Celine als de
vrouwelijke, fashionable (volgens de laatste trends) maar toch stoere muzikante.
Beide laten zien dat ze zelfverzekerde, originele/unieke artiesten zijn met een
gezonde hoeveelheid zelfkennis.

Natuurlijk gaat dit gepaard met een eigen huisstijl die zal worden opgenomen op alle
sociale media accounts, album releases, backdrop, logo’s en alle andere

productionele processen.

Ook zal een voorbeeld van onze huisstijl te vinden zijn in de bijlage.

CELINE RAE & [VACITAUS
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Hooldluke b: Vicke

In hoofdstuk 2 beschreven we onze boodschap. Ondanks dat de boodschap voor
iedereen van toepassing moet kunnen zijn, willen wij ons focussen op de jongeren in
onze maatschappij. De jongeren zijn en hebben de toekomst, dus hier zijn de
normen en waarden het meest van toepassing.

Met ‘jongeren’ definiéren wij voornamelijk jongens en meisjes tussen de vijftien en
twintig jaar, ook wel ‘pubers’ of ‘adolescenten’ genoemd. Zij zijn dan midden in de
ontwikkeling van hun eigen persoonlijkheid. Ook zijn zij druk bezig met emotionele en
morele ontwikkeling. Jongeren zijn op zoek naar 'zichzelf’ en proberen zich van
anderen te onderscheiden. Ze zoeken naar acceptatie van zichzelf, en acceptatie
van anderen. Bij iedereen is deze ontwikkeling verschillend; dit heeft te maken met
meerdere factoren. Hun leefomgeving is heel belangrijk hierbij. Denk daarnaast ook
aan de ouder/kind relatie, maar nog belangrijker is de relatie van kind/leeftijdsgenoot.
In deze doelgroep zijn termen als ‘groepsdruk’ en ‘cool zijn’ dagelijkse kost.

Veel jongeren worden niet geaccepteerd als zij zichzelf zijn en worden hiermee
negatief geconfronteerd door studiegenoten. Vaak leidt dit tot het school en
maatschappelijk fenomeen ‘pesten’. Nog meer dan ‘normale’ jongeren, strijden deze
jongeren met acceptatie-, prestatie- en sociale druk. Het profiel van deze groep
jongeren is vaak serieuzer/nadenkend, maar kan ook minder zelfverzekerd, wat
verlegen, gevoelig en introvert zijn. Zij hebben steun nodig van een buitenstaande
factor om in zichzelf te kunnen blijven geloven. Muziek kan hierbij een
ondersteunende rol bieden.

Onze doelgroep (gepeste jongeren, jongeren met een grotere backstory) wilt ook
erkend worden, maar wil hiermee niet te koop lopen. Daarom volg je als jongere vaak
ook een idioom, die in dezelfde standpunten gelooft. Vaak herkent de doelgroep zich
in de tekst van de nummers van de artiest en roept het herinneringen op; dit biedt
steun en geeft hoop. De doelgroep ‘jongeren’, vinden we vooral als studenten terug.
Onze artistieke muzikale inslag, gecombineerd met onze docentenopleiding, geeft
ons de mogelijkheid om deze boodschap op allerlei scholen uit te dragen. We staan
dan direct in contact met de niche, en kunnen dit perfect combineren met allerlei
pestprojecten van scholen. We kunnen deze jongeren een podium geven en
zelfvertrouwen bieden. Onze krachtige muziek en pakkende herkenbare teksten,
leiden tot de vorming van een trouwe fanbase. De bijbehorende optredens willen we
dan combineren met optisch gepresenteerde slides.
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Hiermee kunnen we de fanbase laten groeien en ze ook ontmoeten. Denk hierbij aan
jeugdcentra, jongerencafé’s, theaters, festivals en andere evenementen voor
jongeren. Als uitstapje kun je overwegen om religieuze evenementen voor jongeren
muzikaal te ondersteunen. Meerdere evenementen zijn geschikt, als het maar
reflecteert op de uit te dragen boodschap. Hiervoor leent zich dan ook bepaalde
merchandise, zoals stickers, pennen, persoonlijke downloadkaartjes (etc.), maar ook
T-shirts, vesten etc. Hiervoor willen we onze vaste slogans toepassen, die we overal
weer laten terug komen in onze huisstijl. Wij zijn waar we voor staan.

Hoofdsluke 7: Producien

Een merk kan natuurlijk nooit bekend worden zonder de distributie er van. Om ons
merk te verspreiden zal ons product daarom geheel bij de thematiek van ons merk
moeten aansluiten. In het geval van een muzikant is het product al snel de release
van een single, alboum of EP. Dit is in ons geval ook zo. Om een systematische groei
van fans te behalen hebben wij een plan opgesteld om men steeds meer te
introduceren aan ons doel.

Wij stellen voor om een release van 5 mini-EP’s te doen, die thematisch gelinkt zijn
aan de vijf acceptatie stappen voor negatief beladen ervaringen. Deze negatief
beladen ervaringen sluiten hierbij natuurlijk aan bij de (hiervoor genoemde)
doelgroep. Zo kan de fanbase langzaam groeien en wordt ons doel en motto ook
steeds bekender.

De 5 stadia van acceptatie (naar onderzoek van Elisabeth-Kubler-Ross) bestaan uit
ontkenning, woede, twijfel & onderhandeling, verdriet, en acceptatie.

Elke EP zal als titel één van de 5 fases bevatten, met de aan dat onderwerp
gerelateerde liederen.

Als voorbeeld krijg je dan een vijf aantal EP’s met de volgende titels:

Celine Rae & MacNaus Denial (EP) Release: 2018
Celine Rae & MacNaus Anger (EP) Release: 2018
Celine Rae & MacNaus Doubt & Bargaining (EP) Release: 2019
Celine Rae & MacNaus Sadness (EP) Release: 2019
Celine Rae & MacNaus Acceptation (EP) Release: 2020
Jaar (studiejaar) Product release Release jaar
Jaar 1 (Jaar 2 studie) 2x EP (3 songs per ep) 2017-2018

Jaar 2 (Jaar 3 studie) 3x EP (3 songs per ep) 2018-2019

Jaar 3 (Afstudeer jaar) Album release 2020-2021
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Omdat wij ook onze opleiding willen afmaken aan de Academie voor Muziekeducatie
(lees: docent muziek), hebben wij ons releaseplan in drie jaar opgesteld. Zo kunnen
wij muzikaal ons blijven verbreden op de opleiding en psychologisch meer leren over
onze doelgroep, en systematisch onze doelgroep aan ons introduceren. Wanneer wij
afgestudeerd zijn, willen wij ons compleet aan onze muzikale carriére als artiest
toewijden. Dit zal dan mogelijk kunnen zijn door de toegenomen fanbase en
naamsbekendheid die we de jaren daarvoor hebben opgebouwd. Wanneer er dus
evenementen of fundraisers/awarenessraisers-achtige fenomenen plaatsvinden,
zullen wij de uitgekozen act zijn om hieraan bij te dragen. Dit zal op langere basis
ook voor meer bekendheid zorgen, omdat ‘pesten’ en de bijbehorende taboe
onderwerpen steeds meer in het daglicht komen te staan. Hierbij krijg je als artiest
ook een maatschappelijke functie, waardoor je ook (toekomstige-) volwassen fans
zult aanspreken, omdat je jouw steentje bijdraagt in de samenleving. Dat levert
respect op.

Bovengenoemde EP’s zullen verkrijgbaar zijn via digitale doeleinden (Spotify, iTunes
e.d.) maar ook als fysieke copy te bestellen zijn via onze website en andere
distributiekanalen.

Natuurlijk zullen bij de release van deze EP’s ook alle benodigde
promotiewerkzaamheden verricht worden.

Alle muziek zal gecomponeerd worden door Celine Rae & MacNaus, met
ondersteuning en productievaardigheden van Indieplant Music. Voor deze EP’s
zullen wij nieuw materiaal schrijven dat compleet aansluit bij het hiervoor genoemde
idee. Het liefste laten we de EP’s persen bij de CDPerserij.nl, aangezien we het
liefste zoveel mogelijk binnen de Indieplant Family willen regelen.

Om de promotie van de EP’s kernachtig te beschrijven, lijkt het ons het meest
effectief om van elke uitgebrachte EP, één leading single uit te brengen. Wat betreft
het complete promotieplan, willen wij u verwijzen naar Hoofdstuk 7 : Marketing.

Bronvermelding : http://www.christiaanlam.nl/2008/08/29/theorie-het-proces-van-
verwerking-in-fasen
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Bijbehorende Merchandise

Allereerst het artwork: Dit ontwerpen wij het liefste zelf. Als artiest weet je het beste
hoe je gecreéerde auditieve werk visueel versterkt kan worden. Daarnaast werken wij
veel interdisciplinair en staan wij open voor de visie van de andere kunst disciplines.
We hebben ook altijd onze eigen artwork en visionairies gemaakt, en willen hier ook
altijd zoveel mogelijk bij betrokken worden. Het artwork zal worden ontworpen tegen
de tijd dat de eerste EP is opgenomen.

Fysieke copy’s van de EP: Deze zullen wij ook zoveel mogelijk zelf ontwerpen. Er
zullen altijd fysieke copy’s van de EP aanwezig zijn bij optredens, en bij promotie
evenementen voor verkoop. Ook wordt de fysieke EP verkocht via onze website
zodat onze fans deze ook thuis gestuurd kunnen krijgen.

De officiéle merchandise bestaat uit: T-shirts, hoodies, hats, posters, patches,
totebags, deluxe digital download, deluxe autographed cd en deluxe autographed
vinyl.

Natuurlijk is ook ruimte voor package deals. Er zullen 3 package deals zijn.
Package deal 1: Deluxe autographed cd + t-shirt + poster

Package deal 2: Deluxe autographed cd + t-shirt + totebag

Package deal 3: Deluxe autographed vinyl + t-shirt + poster

Bij elk 50e verkochte album zal er een stukje handgeschreven lyrics bij zitten, samen
met een gesigneerde poster.

De officiéle merchandise zal voornamelijk via onze website verkocht worden, maar
een groot deel daarvan zal ook aanwezig zijn bij headliner shows voor promotie van
onze EP’s.

Ons doel is om dit wederom ook via kanalen van de CDPerserij.nl te laten verlopen.

Artwork idee van de vijftal EP’s is bijgevoegd als bijlage

$D-EN-1-A-L- $A“N-G-E-R- iy £D-0U.B. T- & meeer £S-A:D-N-E-S-S- $ ACCEPTANCE:
Cebe oo § Ml Celve oo 5 M. Celoe oo 5 Mo & Calve Koo 5 Wil - Cloe oo 5 Wy

CELINE RAE & FESEIE
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Hoofdsube 8: Movlecfing

Het allerbelangrijkste is dat we ons merk promoten; dit doen we door ons product te
gaan verkopen. Om specifiek te zijn: Ons product is onze EP; onze muziek.

Hoe gaan we ons merk/product promoten? Om deze vraag goed te kunnen
beantwoorden, willen we dit systematisch in een stappenplan uitleggen.

Welke middelen hebben we nodig om ons doel te bereiken? We hebben het
hieronder in een tabel duidelijk genoteerd, met een voorbeeld van wat het financieel
zou kunnen kosten. Hier komen we in een later hoofdstuk op terug.

MIDDEL FINANCE (voorbeeld)
Band (sessiemuzikanten) Ong. €1000 tot €1200
(B) Studio €800 per nummer
(A) Studio €1500 per nummer
Management Boekingsbureau 50% van inkomsten
Artist developer,
Social media,
Vormgever, etc.
Label Distributiedeal.
Plugger Ong. €1000 - €2000

Wanneer gaan we deze acties uitvoeren?

Marketing EP? | Distributie? Promootwijze? Datum
Part 1: Digitaal & fysiek | Radio (plugger), social media | Februari 2018
Denial promotie optredens,
persberichten
Part 2: Digitaal & fysiek | Radio (plugger), social media | Juli 2018
Anger promotie optredens,
persberichten
Part 3: Digitaal & fysiek | Radio (plugger), social media | Februari 2019
Doubt & promotie optredens,
Bargaining persberichten
Part 4: Digitaal & fysiek | Radio (plugger), social media | Juni 2019
Sadness promotie optredens,
persberichten
Part 5: Digitaal & fysiek | Radio (plugger), social media | September
Acceptance promotie optredens, 2019
persberichten
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Offline promotieplan

Onze doelgroep bestaat uit jongeren tussen de vijftien en de twintig jaar, ook wel
pubers of adolescenten genoemd. Zij zijn veel te vinden op scholen, educatieve
instellingen en social media platforms. Wanneer wij hen bij ons weten te betrekken
via eerdergenoemde platforms, zal er snel een groei op de social media platforms
van Celine Rae & MacNaus ontstaan. Mits zij natuurlijk raakvlakken hebben met ons
merk.

Wat ook goed kan werken is een samenwerking met een andere artiest. Op deze
manier betrek je ook de fans van je collega artiest bij je eigen muzikale loopbaan.
Vaak is het zo dat beide artiesten hier dan weer nieuwe fans aan overhouden. Ook
scoren features vaak hoger in de hitlijsten omdat het dan door een grotere
supportgroep onder de aandacht wordt gebracht. Ons doel is ook om onze physical
copy van onze EP’s in platenzaken te presenteren. Niet alleen in de grotere zaken,
maar ook in de lokale platenzaken. ‘Wie het kleine niet eert, is het grote niet waerd’,
zeggen wij altijd. Voor deze presentatie leek het ons een goed idee om dit plaats te
laten vinden bij platenketens als bijvoorbeeld Kroese (Arnhem, Nijmegen) en dit te
combineren met een optreden. Hierbij kunnen we dan direct contact hebben met
onze doelgroep. Wanneer zij het gevoel hebben dat ze erkend en gezien worden
door ons, zijn ze weer gemotiveerder om onze EP te promoten bij leeftijdsgenoten.
Het lijkt ons slim om dan speciale gesigneerde pakketten samen te stellen die we
met de EP verkopen.

Online promotie

Online promotie bestaat voornamelijk uit de social media, persberichten, blogs, en
allerlei vormen van promotie op het internet. Denk hierbij aan Facebook, YouTube,
Twitter, en Indieplant EPK. De officiéle website van de artiest zelf, Instagram,
Snapchat, Pinterest etc.

Facebook is de uitgesproken plek om contact te maken met de doelgroep. Hier kun
je door middel van post’s, foto’s, video’s en personal messages contact maken met je
fans. Wanneer er een nieuwe single, EP of album uitkomt, is dit een zeer belangrijke
plek om het nieuws met je fans te delen.

Twitter is de plaats waar je meer persoonlijk contact hebt met je fans. Hier plaats je
kort en bondige teksten/foto’s/video’s die in één oogopslag duidelijk maken wat je
gaat promoten. Belangrijkste hierbij is het starten van een hashtag trend die het
product nog beter promoot.
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YouTube is ook zeker een format wat in de 21° eeuw onmisbaar is geworden. Hier
gaat men op zoek naar de nieuwste video’s en muziek van de artiest. Wanneer het
auditieve centraal staat, is niet alleen YouTube van wereldbelang bij de jongeren,
nog belangrijker is dan Spotify en iTunes. Dit wordt onder de jongeren veelvuldig
gebruikt.

Instagram is perfect voor snelle ‘branding’ van je product en merk, en het laat
duidelijk zien waar je voor staat d.m.v. foto’s en video’s. Snapchat is belangrijk om
persoonlijk contact te houden met je fans.

Natuurlijk hebben we dan nog bloggers en schrijvers die werken voor grote
mediafenomenen zoals de krant en online weekbladen. Dit werk moet ook echt
gebeuren door professionele schrijvers die een goed profiel van de artiest weten
neer te zetten. Met elke release die plaatsvindt, is het belangrijk om ervoor te zorgen
dat er meerdere artikelen geschreven worden over het product en het merk.

Last but not least is dan nog de EPK: Juist omdat een EPK van wereldbelang is voor
een artiest. Dit is je visitekaartje, samen met je social media accounts. De EPK zorgt
ervoor dat men weet wie je bent, wat je act inhoudt, en waar ze je kunnen boeken
voor evenementen.

Bis B |~ Lo

DENIAL EP
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HURTING & HEALING

)
)

)
)
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23.02.2018
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Hoofdsfule 9: Peleayer en spfreden

Hurting en Healing — promotie

We denken aan promotie via de radio, promotie optredens (zoals eerder al genoemd,
in platenzaken maar ook op tv, radio, YouTube influencers, festivals, en andere
evenementen) en aan promotie interviews voor verschillende media kanalen.

Ook lijkt het ons een slim plan om als voorprogramma van een bekendere band mee
te touren wanneer dit kan. Dit geeft ons de kans om een nieuwe doelgroep aan te
spreken.

Winactie

We kunnen ook nadenken over winacties voor een speciaal merchandise pakket
(met de EP), of acties om vrijkaarten te winnen voor shows met een meet en greet
vooraf.

Bijvoorbeeld het promoten van de Denial EP op een zo origineel mogelijke manier in
jouw school of omgeving, door middel van een anti-pest campagne. Voor deze
campagne kun je posters aanvragen via celinerae.com om deze in de campagne te
gebruiken. Gebruik de hashtag #denialcontest en tag @celineraemacnaus in je
bericht. De persoon of groep met het beste en origineelste idee wint vrijkaarten voor
een show naar keuze en een speciaal merchandise pakket met een gesigneerde
Denial EP. Raise awareness, and be vocal.

Doel: Ons motto wordt verspreidt onder de doelgroep door de fans zelf, ook nemen
zij dan waarschijnlijk het schoolbeleid hierin mee, waardoor wij als artiesten ook
ondersteund zullen worden door scholen en instanties. Het uiteindelijke doel is dat
we landelijk awareness krijgen, en hiermee ook de aandacht van de media
aantrekken.

Radio en online promotie

Voor de benadering van radio stations hebben wij een complete lijst gemaakt met
namen en mailadressen. Deze zullen wij t.z.t. inzetten voor de promotie.

Online promotie willen we voornamelijk via de wegen van YouTube doen. Jongeren
kijken voornamelijk naar vlogs, covers en interviews online. Het lijkt ons het slimste
om bij deze hype aan te sluiten en met instanties als MTV ervoor te zorgen dat er op
social media interviews online worden gezet. Jongeren zien dit dan weer via
Facebook of andere wegen en reageren er op. Natuurlijk willen we er ook voor
zorgen dat er op een aantal blogs/muzieksite’s over de EP’s gesproken wordt. Denk
hierbij aan site’s als Statemagazine, Soundflow en 3voor12.

Persberichten zullen later geschreven worden, tijdens het songwriting process.
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Social Media

Onze social media accounts zullen we vooral grafisch inzetten om de nieuwe EP’s te
promoten. Alle headers, profielfoto’s zullen dezelfde lay-out hebben met
doorverwijzende links naar verkooppunten van de EP. Ook zullen er gepromote
berichten zijn op de pagina’s en worden er wekelijks nieuwe foto’s en video’s
geplaatst om de nieuwe muziek te teasen.

Hurting & Healing Theater Tour

Voor de release van de komende EP’s hebben wij een bijzonder voorstel. Omdat
deze EP reeks een thematische weergave is van de vijf stappen van acceptatie na
negatieve ervaringen, willen we een speciale optreden reeks opzetten in theaters.
We willen hier natuurlijk onze doelgroep bij betrekken, maar ook de
scholen/instanties waar zij les krijgen.

We willen in deze intieme theatershow ervaringen delen met de leerlingen die de
nummers op de EP’s geinspireerd hebben. Want elke jongere moet een keer
gehoord hebben wat de effecten van deze traumatische situaties zijn, en hoe je
hiermee om kunt/moet gaan. Het is goed voor de bewustwording van kinderen of
jongeren, maar nog belangrijker is het voor diegene(n) die zelf in deze situaties
hebben gestaan. Zij moeten horen dat het beter zal worden, dat zij zelf de kracht
bezitten om voor zichzelf op te komen. Dit zijn boodschappen die we graag extra
willen uitdragen tijdens de show.

We zien het voor ons om de show verhalend te maken, met ondersteuning van onze
muziek. Hierbij laten we ook met beelden zien (ondersteuning beamer), wat voor
effect pesten heeft op een persoon. Hiermee kunnen we aansluiten op, en een
bijdrage bieden aan de pestprojecten van middelbare scholen. Als docenten muziek
zien wij het onze taak om in het pedagogische en psychologische aspect van het
onderwijs een steentje bij te dragen.

Wanneer we dit goed aanpakken, zullen we veel leerlingen kunnen inspireren.
Uiteindelijk zal dit (dit is een inschatting) ook bijdragen aan de verbreding van de
doelgroep.
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Gig Planning

Hurting & Healing Theater Tour

Start:  Februari 2019 t/m Juni 2019 (2 shows per week)
Proberen deze shows overdag te spelen zodat het kan dienen als uitstapje of
excursie voor middelbare school leerlingen.

Hurting & Healing Promo Tour

Periode Promotiekanaal Promotie EP
2018: (radio, tv, poppodia) Denial

Februari t/m April

2018: (radio, festivals, tv, Anger

Juli t/m September poppodia) (Denial)

2019: (radio, tv, poppodia) Doubt & Bargaining

Februari t/m April

In combinatie met de
Hurting & Healing Theater
Tour

(Anger, Denial)

(theater shows) Doubt & Bargaining
(Anger, Denial)

2019: (radio, festivals, tv, Sadness

Juli t/m September poppodia) (Doubt & Bargaining)
(Anger, Denial)

2019: (radio, tv, poppodia) Acceptance

September t/m December (Sadness)

(Doubt & Bargaining)
(Anger, Denial)

CELINE RAE & MACNAUS

019

HURTING & HEALING THEATER TOUR 2

f fb.com/celineraemusic W @celineraemacnaus ([@celineraemacnaus
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Hoof ol 10: Destibudie

Distributie is van essentieel belang, waarvan wij deels op de hoogte zijn.

Op dit moment maken we gebruik van:

> Offline - / fysieke distributie (nog geen merchandise) gebeurt bij optredens indien
er toestemming is van de boeker. We maken het publiek hierop attent tijdens de
optredens.

> De online distributie doen we momenteel via onze eigen website.

> Digitale distributie hebben we in eigen beheer, maar hierbij maken we gebruik van
TuneCore. Dit bedrijf regelt, per song, de binding met vele DSP’s.

Momenteel is het niet optimaal om dit (gedeeltelijk) in eigen beheer te doen. Alle
bijkomende werkzaamheden, geven hiervoor onvoldoende planningsruimte.

In dit businessplan willen we deze werkzaamheden dan ook geheel neerleggen bij
een distributiebedrijf, die alle takken kan beheersen. Mogelijk eveneens bij
Indieplant, om dit in een optimale balans te organiseren in combinatie met Socials /
Mailings / Bookings / Marketing / Music store.

Uiteraard zullen we onze social media kanalen blijven gebruiken voor
reclamedoeleinden en willen we gebruik kunnen maken van download Cards.

Onze doelstelling is toch om de volgende distributiekanalen toe te gaan passen:

> Webshop met CD’s en mechandise (later in de planning).;

> Het regelen van contacten en verspreiding via DSP’s;

> Het regelen van contacten en verspreiding via Online stores, incl. Indieplant Music
Store (CD en digitale versie. Mogelijk met een ‘x’-seconden afspeelmogelijkheid;

> Benaderen platenhandelaren (i.c. met korte optredens);

> Tijdens de optredens.
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Hoofdsluke 11: Video

Wanneer wij tijd hebben om full-time bezig te zijn met onze muzikale loopbaan (na
het afronden van onze studie) hebben wij een plan bedacht voor de uitbreiding van
ons YouTube kanaal.

Omdat we al een redelijk lopend kanaal hebben waar we frequent covers en eigen
werk plaatsen, lijkt het ons logisch om dit zoveel mogelijk door te zetten. Je krijgt een
succesvol kanaal door frequent te plaatsen volgens een bekende agenda. Hiervoor
hebben wij onze eigen agenda opgesteld.

Maandag Vlogs

Woensdag Life — style, livestream

Vrijdag Music Fridays (Covers/Eigen werk/Live
video)

De video’s zullen voornamelijk om acht uur (CET) online worden gezet. Filmen en
editen kunnen we altijd zelf doen, maar het is altijd slim om dit uit te besteden op het
moment dat wij het te druk krijgen hiervoor. Het mixen van de (evt.) audio tracks
zullen we sowieso moeten uitbesteden. Dit willen we graag in overleg met Indieplant
Studio doen.

Officiéle music video’s.

We hopen op een account bij VEVO uiteindelijk, dit maakt het voor de fans nog
duidelijker waar ze de officiéle single releases kunnen vinden. De promotie van een
single en video wordt altijd later bepaald, op het moment dat er materiaal is om te
kunnen promoten.

We denken er bijvoorbeeld aan om aan elke leading single van elke van de in totaal
vijf gereleaste EP’s van het ‘Hurting & Healing’ project, €één music video te koppelen.
Deze video zal door een professioneel video team worden gefilmd in 1080HD. Het
script zal samen met dat team worden bedacht en overlegd. We hebben hier
verschillende contacten voor en zullen t.z.t. bekijken met wie we willen werken.
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Hoofdstuke 17: Kwalileifen

Onze kwaliteiten hebben we onderverdeeld in 4 items:
1. Betrouwbaarheid

2. Beheersing van meerdere muziekinstrumenten

3. ‘What you see, is what you get’

4. Gedrevenheid

1. Onze voornaamste kwaliteit als artiest is onze betrouwbaarheid.

Als wij bijvoorbeeld ergens voor worden gevraagd, een optreden of om iemand
muzikaal te begeleiden, dan doen wij dat met plezier. Je kunt er dan ook op
vertrouwen dat wij ons materiaal kennen. Wij vinden dat heel belangrijk omdat we zo
een goede naam krijgen en die goede naam ook willen behouden. Niets is zo
frustrerend dan te horen dat iemand een andere gitarist of zangeres heeft gevraagd,
omdat jij niet te vertrouwen bent. Door veel te spelen met andere mensen (en ook op
aanvraag) heeft het ons leuke dingen opgeleverd. Zo hebben wij ook een mooi extra
zakcentje verdiend in de afgelopen jaren. Op dit moment zijn wij op het punt dat we
elke maand wel een paar keer benaderd wordt door mensen die een gitarist of
zangeres nodig hebben. Als er sprake is van een solo optreden dan laten we een zo
goed mogelijke indruk achter, zodat we onze boeker weer door kunnen verwijzen
naar Celine Rae & MacNaus. Dit is ook heel goed voor ons persoonlijke netwerk.

2. Beheersing van meerdere muziekinstrumenten

De beheersing van meerdere muziekinstrumenten is niet alleen handig tijdens onze
optredens, het heeft ook een heel groot voordeel bij het arrangeren, coveren, en het
uitleggen van muziekstukken aan andere muzikanten. Niet alleen is het een
onderdeel van onze opleiding tot docent muziek, het komt ook heel goed van pas als
je met andere muzikanten gaat spelen die jouw muziek niet kennen. We beheersen
meerdere muziekinstrumenten redelijk tot goed. We bedoelen daarmee dat we er niet
alleen op kunnen spelen, maar dat we ook de verschillende partijen van muziek-
stukken kunnen componeren. Het feit dat je kennis hebt van meerdere verschillende
instrumenten komt dus heel goed van pas in de samenwerking met andere
muzikanten. Zo laat je zien dat je multi-inzetbaar bent en dat is goed, want hoe
breder je in het werkveld staat, hoe beter. Zo willen wij ons ook neerzetten, als een
goede all-round muzikant.

3. ‘What you see, is what you get'.

Hiermee bedoelen we onze identiteit. We hebben veel artiesten gezien die een totaal
andere persoon worden als ze op het podium staan. Wij zijn ééndezelfde persoon,
zowel op het podium als in het dagelijks leven. Natuurlijk hoort performen tot de
show, maar het transformeert je ook tot acteur. En dat is nou juist wat we niet willen.
We doen ons eigen ding, volgen onze passie en proberen ons zo weinig mogelijk
aan te trekken van niet ter zake doende kritiek. Opbouwende feedback nemen we
natuurlijk altijd mee. We blijven trouw aan onze eigen identiteit.
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4. Gedrevenheid.

Onze gedrevenheid uit zich in het ‘twenty-four-seven’ bezig zijn met muziek.
Musiceren en optreden komen altijd op de eerste plaats. Al onze energie gebruiken
we om zo bekend mogelijk te worden als artiest. Diezelfde gedrevenheid heeft ons al
(afzonderlijk en gezamenlijk) door heel wat uitdagingen geholpen. Muziek gaat dus
eigenlijk voor alles; ook als het ons privéleven benadeelt. Hoe dan ook zullen we
alles doen om muziek te kunnen maken, om mensen te inspireren om hetzelfde te
doen, en om onze kennis en passie te delen met iedereen die daarvoor openstaat.

Muzikale uitdagingen

Een praktische uitdaging voor ons is zeker het financiéle obstakel. Bij heel veel
dingen die wij doen en die we nog willen gaan doen, speelt geld een grote rol. Als je
bijvoorbeeld een cover op wilt te nemen, dan heb je toch redelijke apparatuur nodig.
Helaas hebben we dat niet in overvloed. Wel hebben we door de jaren heen
apparatuur verzameld waarmee we redelijk uit de voeten kunnen, maar dit had
sneller gekund uiteraard. Dit gaat voor een groot deel geregeld worden door de
optredens. Hiernaast werken we ook als docent, wat voor een klein deel de kosten
wel dekt. Ook doen we steeds vaker klussen zoals optredens of we vallen in voor
andere muzikanten die onverwachts hun afspraken niet na kunnen komen. Praktisch
gezien is dit obstakel wel te overbruggen.

Een volgende uitdaging voor ons is onze tijdverdeling. Heel simpel gezegd hebben
we veel te weinig tijd voor de dingen die we allemaal willen doen. Wanneer we weer
willen repeteren, covers op willen nemen, nieuwe nummers willen schrijven o.i.d.
moeten we eerst kijken of we allebei wel tijd hebben zodat we niet in de knoop
komen met opdrachten, afspraken en werk. Dit komt natuurlijk doordat we allebei nog
een voltijd HBO opleiding volgen. Daarom is dit plan ook uitgezet over drie jaar. Dan
nog is het een flinke uitdaging. Gelukkig hebben we allebei onze propedeuse
onlangs behaald. Hoe dan ook, er valt altijd in planningen te schuiven om toch zoveel
mogelijk te kunnen doen wat we willen doen.

Een zwakte van ons is dat we heel veel kennis hebben over verschillende zaken,
maar dat we er net niet genoeg van weten om er het maximale uit te kunnen halen.
We weten bijvoorbeeld wel hoe boekingen werken want we hebben er al een aantal
gehad, maar uiteindelijk weten we niet hoe we ze binnen moeten halen. We hebben
er wel veel informatie over opgezocht, maar het lukt ons niet om dit aantal te
verhogen. En dat is toch wel een cruciaal detail dat we missen om meer optredens te
krijgen waardoor we uiteindelijk bekender hopen te worden. In de komende drie jaar
willen we hier meer inzicht in krijgen, zodat we echt alles eruit kunnen halen wanneer
we na onze studie en na de release van onze EP’s, met een band aan de slag gaan.
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Hoofdstuk 13: Mglpadee oo seomanio'y

Dit hele businessplan bestaat uit een aantal mijlpalen. Hieronder volgt een
opsomming om een duidelijke planning in beeld te krijgen.

Doelstelling korte termijn: Release Agenda

Product Distributie Promotie Release datum (ov)
Part 1: Denial EP Digitaal & Radio (plugger), 23 Februari 2018
fysiek social media,
promotie optredens,
persberichten

Eerste single

Audio + video

YouTube, Socials,

16 Februari 2018

Spotify etc.
Part 2: Anger EP Digitaal & Radio (plugger), 20 Juli 2018
fysiek social media,
promotie optredens,
persberichten

Eerste single

Audio + video

YouTube, Socials,

27 Februari 2018

Spotify etc.
Part 3: Doubt & Digitaal & Radio (plugger), 23 Februari 2019
Bargaining EP fysiek social media,

promotie optredens,

persberichten

Eerste single

Audio + video

YouTube, Socials,

16 Februari 2019

Spotify etc.
Part 4: Sadness EP | Digitaal & Radio (plugger), 20 Juni 2019
fysiek social media,
promotie optredens,
persberichten
Eerste single Audio + video | YouTube, Socials, 27 Juni 2019
Spotify etc.
Part 5: Acceptance | Digitaal & Radio (plugger), 20 September 2019
EP fysiek social media,
promotie optredens,
persberichten

Eerste single

Audio + video

YouTube, Socials,
Spotify etc.

27 September 2019
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Het is dus de bedoeling dat op 1 Februari al alles klaar ligt voor de verkoop van de
eerste EP. De cd productie, promotiemateriaal, videoclip moeten klaar liggen voor
release. Hoeveel cd’s we gaan produceren zullen we t.z.t. bekijken, omdat we eerst
moeten verwerken hoeveel er vraag er zal zijn naar onze EP.

Het ziet er dan als volgt uit:

Datum : 1 Februari 2018
Mijlpaal ; Cd productie klaar, promotiemateriaal, videoclip etc.
Doel : Aantal cd’s productie in overleg

Promotie tour agenda:

Periode Promotiekanaal Promotie EP

2018: (radio, tv, poppodia) Denial

Februari t/m April

2018: (radio, festivals, tv, Anger

Juli t/m September poppodia) (Denial)

2019: (radio, tv, poppodia) Doubt & Bargaining

Februari t/m April (Anger, Denial)

In combinatie met de (theater shows) Doubt & Bargaining

Hurting & Healing Theater (Anger, Denial)

Tour

2019: (radio, festivals, tv, Sadness

Juli t/m September poppodia) (Doubt & Bargaining)
(Anger, Denial)

2019: (radio, tv, poppodia) Acceptance

September t/m December (Sadness)
(Doubt & Bargaining)
(Anger, Denial)
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Lange termijn doelstelling
Verkoopcijfers maken

We hopen elk jaar een flinke groei te zien in onze fanbase. Op dit moment zitten we
(alles bij elkaar op geteld) op 4K volgers. Over 2 jaar hopen we dat dit getal zodanig
gestegen is naar 60K volgers. Dit betekent dat we elk jaar een groei van 28.000
volgers moeten hebben. Dit kan door middel van kerngerichte promotie en het
consistent uploaden van nieuw materiaal.

In 2018 hebben we twee EP releases, dit betekent dat we met elke EP release
hopen op 14.000 nieuwe volgers wereldwijd. Wanneer we ons YouTube kanaal goed
in werking willen stellen, is het een idee om ons bij een groter YouTube network aan
te sluiten. Zij kunnen zorgen voor collaborations met andere YouTube artiesten en
weten als de beste hoe ze de video’s het beste kunnen branden. Misschien is dit wel
een te ambitieus doel om in twee jaar te behalen, maar het is zeker niet onmogelijk.

Deze volgers hopen we via onze social media binnen te laten stromen. Denk hierbij
aan Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, Snapchat en Tumblr. Natuurlijk speelt
Spotify ook een grote rol onder de doelgroep, hier moeten we ook prominent
aanwezig zijn.

Verder hopen we oo0it een grotere tour te kunnen doen in poppodia’s, concert-
hallen/zalen en festivals. Dit zal dan over een paar jaar plaats moeten vinden met de
release van een toekomstig album, niet tijdens de promo tour van onze EP’s.
Wanneer we gaan touren hopen we dat dit wereldwijd is, en niet alleen gebonden
aan Nederland. Dit zal t.z.t. beter uitgewerkt worden.
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Hoofdstnke 14: Eronemedfon

Tot aan de Theater tour in 2019, willen wij ook de voorafgaande EP’s “Denial &
Anger EP” goed promotoren op radio, tv en in poppodia. Hiervoor hebben wij ook
een planning gemaakt voor 2018:

Hoeveelste Datum? (onder Waar? Verbonden met
optreden? voorbehoud) EP
1 2 Februari 2018 KX Radio Denial EP
(RELEASE EP 1) FUNX Radio
2 3 Februari 2018 Radio Veronica Denial EP
3 4 Februari 2018 Radio 1 Denial EP
4 10 Februari 2018 Radio 538 / SLAM | Denial EP
5 11 Februari 2018 3FM Denial EP
6 BE 17 Februari 2018 Studio Brussel Denial EP
(BE)
7 BE 18 Februari 2018 Joe FM (Belgie) Denial EP
8 BE 18 Februari 2018 MNM (Belgie) Denial EP
9 22 Februari 2018 Radio 538 / Evers | Denial EP
Staat Op
10 4 Maart 2018 NPO Radio 2 Denial EP
11 FR 10 Maart 2018 Fan2.FR (France) | Denial EP
NRJ (France)
12 22 Maart 2018 Orion Music Denial EP
Awards 2018 (LIVE
GIG)
13 24 Maart 2018 X (Nog te bepalen)
14 25 Maart 2018 X (Nog te bepalen)
15 UK 7 April 2018 KISS FM (UK) Denial EP
WEEKEND Capitol FM (UK)
Heat Radio (UK)
16 8 April 2018 BBC 1 (UK) Denial EP
BBC Radio 6 (UK)
Virgin Radio (UK)
17 NL 14 April 2018 DWDD Denial EP
18 21 April 2018 RTL Late Night Denial EP
19 1 Juli 2018 FESTIVAL : Down | Denial EP + eerste
The Rabbit Hole single Anger EP
20 6 Juli 2018 3FM Anger EP
21 7 Juli 2018 SLAM FM Anger EP
22 8 Juli 2018 KX Radio Anger EP
23 10 Juli 2018 Evers Staat Op Anger EP
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24 BE 14 Juli 2018 Studio Brussel Anger EP
MNM

25 FR 15 Juli 2018 NRJ France Anger EP

26 UK 16 Juli 2018 YouTube : Anger EP

WEEK SoulCulture UK

27 17 Juli 2018 YouTube Collab w/ | (Anger EP)
Conor Maynard

28 18 Juli 2018 YouTube Collab w/
The Vamps

29 19 Juli 2018 BBC 1 (UK) Anger EP
BBC Radio 6 (UK)
Virgin Radio (UK)

30 20 Juli 2018 YouTube Collab w/ | (Anger EP)
Shaun Reynolds

31 21 Juli 2018 YouTube Collab w/ | (Anger EP)
RollUpHills

32 22 Juli 2018 Support “X” in (Anger + Denial
KOKO London EP)

33 NL 3 Augustus RTL Late Night Anger EP

34 (datum te bepalen) | Concentrate Anger EP
YOUTUBE

35 26 Augustus 2018 | FESTIVAL: Anger EP + Denial
Mystery Land EP

36 7/8 September FESTIVAL: Anger EP + Denial

2018 Appelpop EP
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Hurting & Healing Theater Tour (Agenda):

De “Hurting & Healing Theater Tour” in 2019 zal een prominente rol spelen bij de
promotie van onze EP’s. Voor deze Tour hebben wij dertien shows ingepland, deze
zijn verspreidt over de maanden April, Mei en Juni.

Hoeveelste Wanneer? Waar? In combinatie met

optreden? (onder school?
voorbehoud)

1 (Noord—Brabant) | 4 April 2019 | Th. Markant Uden Udens College

2 (Noord—Brabant) | 12 April 2019 | Parktheater Eindhoven | Huygens Lyceum

3 (Noord-Brabant) | 18 April 2019 | Theaters Tilburg St- Odulphuslyceum

4 (Noord—Brabant) | 24 April 2019 | Nieuwe Nobelaer Kath. Scholengem.

(Etten Leur) Etten-Leur

5 (Gelderland) 1 Mei 2019 Posttheater Arnhem Montessori College
(2 mei 2019) Arnhem

6 (Gelderland) 8 Mei 2019 De Vereeniging SSGN
(7 mei 2019) | (Nijmegen)

7 (Gelderland) 15 Mei 2019 | Theater Harderwijk Christelijk College
(18 mei 2019) Nassau-Veluwe

8 (Overijssel) 22 Mei 2019 | Th. de Spiegel (Zwolle) | Thorbecke
(24 mei 2019) Scholengemeenschap

9 (Overijssel) 30 Mei 2019 | Concordia Enschede Bonhoeffer College

10 (Zuid-Holland) | 5 Juni 2019 Th. de Spui (Den Haag) | Edith Stein College
(6 juni 2019)

11 (Zuid-Holland) | 12 Juni 2019 | Th. Zuidplein R’'dam Mont Fort College

12 (Zuid-Holland) | 21 Juni 2019 | Het Werftheater St. Bonifatius college

(Utrecht)
13 (Noord-Holland | 29 Juni 2019 | Th. Meervaart A'dam Wellantcollege Sloten

Voor de laatste 3 EP’s willen we systematisch steeds verder onze doelgroep
uitbreiden door naar steeds meer landen af te reizen. We willen ons focussen op
Europa (Nederland, Belgié, Frankrijk, Duitsland en Verenigd Koninkrijk) en later dat
jaar op de Verenigde Staten.

CELINE RAE & MACNAUS

HURTING & HEALING THEATER TOUR 2019

f fb.com/ emusic W @c
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Hoeveelste Wanneer? (onder | Waar? Verbonden met

optreden? voorbehoud) EP

1 2 Februari 2019 Platenzaak Kroese | Doubt & Bargaining

(RELEASE EP 3) (Arnhem)

2 3 Februari 2019 Platenzaak Kroese | Doubt & Bargaining
(Nijmegen)

3 4 Februari 2019 NPO RADIO 1 Doubt & Bargaining

4 10 Februari 2019 Radio 538 / SLAM | Doubt & Bargaining

5 11 Februari 2019 3FM Doubt & Bargaining

6 BELGIUM 17 Februari 2019 Studio Brussel Doubt & Bargaining
(Belgie)

7 BELGIUM 18 Februari 2019 Joe FM (Belgie) Doubt & Bargaining

8 BELGIUM 18 Februari 2019 MNM (Belgie) Doubt & Bargaining

9 22 Februari 2019 Radio 538 / Evers | Doubt & Bargaining
Staat Op

10 4 Maart 2019 NPO Radio 2 Doubt & Bargaining

11 FRANCE 10 Maart 2019 Fan2.FR (France) | Doubt & Bargaining

12 FRANCE 11 Maart 2019 NRJ (France) Doubt & Bargaining

CAUET (France)

13 GERMANY | 24 Maart 2019 ENERGY HIT Doubt & Bargaining
MUSIC ONLY
(radio)
14 GERMANY | 25 Maart 2019 WDR 1 LIVE Doubt & Bargaining
(radio)
15 UKWEEKEND | 7 April 2019 KISS FM (UK) Doubt & Bargaining
Capitol FM (UK)
Virgin Radio (UK)
16 8 April 2019 BOX Plus Doubt & Bargaining
17 14 April 2019 DWDD Doubt & Bargaining
18 21 April 2019 RTL Late Night Doubt & Bargaining
19 1 Juli 2019 RELEASE PARTY | Sadness
RELEASE EP 4
20 6 Juli 2019 3FM Sadness
21 UK 7 Juli 2019 SBTV:Music Sadness
22 UK 8 Juli 2019 Ash London Live Sadness
23 UK 10 Juli 2019 BBC 1 LIVE Sadness
LOUNGE
24 UK 14 Juli 2019 Live Ont Sofa UK Sadness
26 USA 17 Juli 2019 Travelday Sadness
27 USA LA 18 Juli 2019 YouTube Collab w/ | Sadness
Against The
Current
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28 USA LA 19 Juli 2019 YouTube Collab w/
Boyce Avenue
29 USA LA 20 Juli 2019 KISS Radio Sadness
30 USA LA 21 Juli 2019 YouTube Collab w/ | Sadness
Kurt Hugo
Schneider
31 USA LA 22 Juli 2019 YouTube Collab w/ | Sadness
Jason Chen
32 USA LA 23 Juli 2019 Support “x” in LA Sadness
33 NL 3 Augustus RTL Late Night Sadness
34 (datum te bepalen) | Concentrate Sadness
YOUTUBE
35 HUNGARY | 9 Augustus 2019 FESTIVAL: Sadness
SZIGET + Alle andere EP’s
36 NL 1 September RELEASE PARTY | Acceptance
RELEASE EP 5
37 3 September 3FM Acceptance
38 7 September 2019 | Q-Music Acceptance
39 8 September 2019 | FESTIVAL : Acceptance
APPELPOP
40 14 September ‘19 | GIG
41 25 September 19 | GIG
42 NEW YORK | 21 September ‘19 | Billboard Acoustic | ALLE EP’s
Focus: Acceptance
43 NEW YORK | 22 September ‘19 | Sirius XM ALLE EP’s
Focus: Acceptance
44 NEW YORK | 23 September ‘19 | iHeart Radio ALLE EP’s
Focus: Acceptance
45 NEW YORK | 24 September ‘19 | Elvis Duran ALLE EP’s
Focus: Acceptance
46 NEW YORK | 25 September ‘19 | PopSugar ALLE EP’s
Focus:Acceptance
47 NEW YORK | 26 September ‘19 | Idolator ALLE EP’s
Focus: Acceptance
48 NEW YORK | 27 September ‘19 | On Air With Ryan ALLE EP’s
Seacrest Focus: Acceptance
49 GIG
50 GIG
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Wanneer we dit samenvatten, zou je dus kunnen zeggen dat we in het jaar 2018
ongeveer 36 promotionele optredens doen op Radio, tv en Social Media. Daarnaast
willen we natuurlijk ook nog in voorprogramma’s spelen en al wat eigen headliners
spelen.

In 2019 wordt het een stuk drukker; in dat jaar spelen we 60 keer voor promotionele
doeleinden. Daarnaast willen we natuurlijk ook nog in voorprogramma’s spelen en
steeds meer eigen headliner shows gaan spelen. We spenderen in deze twee jaar
dus veel tijd aan promotie en randwerkzaamheden om onze doelgroep uit te kunnen
breiden. We hopen door middel van onze groei op YouTube door deze promotionele
verrichtingen te kunnen spreken van 8,500 tot 136,800 euro inkomsten via YouTube
op jaarbasis. Dit werkt wanneer we meer dan 350.000 vaste volgers bezitten.
Natuurlijk hopen we ook dat we via online distributie en fysieke distributie geld
verdienen. We gaan dan voor 720.000 Euro per gereleasde EP op jaarbasis. We
hopen namelijk meer dan 120.000 EP’s te verkopen voor (fysieke distributie: ) €6,-.
Via digitale distributie zullen we de EP’s van drie nummers verkopen voor €5,-.

In 2018 releasen we 2 EP’s, we hopen dan dus €1.440.000,- binnen te halen.

In 2019 releasen we 3 EP’s, daarmee hopen we dan €2.160.000,- binnen te halen.
Wanneer je alle EP releases bij elkaar optelt, kom je dus uit op een totaal bedrag van
€3.600.000 voor de eerste twee jaar.

Nul — scenario

Wanneer de cijfers tegenvallen en onze droomcarriere echt niet van de grond komt,
kunnen we altijd nog met ons toekomstig diploma van docent muziek aan de slag.
We mogen dan lesgeven als docent muziek op het primair- en voortgezet onderwijs.
Daarnaast kunnen en mogen we met ons instrument privélessen geven en mogen
we een eigen muziekschool opzetten. Ook kunnen we altijd als sessiemuzikanten
werkzaam blijven. Door middel van onze vaste banen kunnen we dan de financiéle
verliezen terugverdienen.

Sleutelpersonen en activiteiten

We zijn het meeste van ons dreamteam afhankelijk. Zij zorgen ervoor dat wij ons
voornamelijk aan het creatieve deel kunnen wijden en zij zorgen ervoor dat we op de
plekken komen waar we worden verwacht. Dat er contact wordt gelegd tussen de
wederzijdse managements, en zij zorgen voor de distributie en het online updaten
van onze kanalen. Als er iemand wegvalt zullen we die z.s.m. moeten vervangen
door een plaatsvervanger.
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Monitoren van vooruitgang

We zullen elk half jaar de gestelde doelen moeten evalueren. We kijken dan naar
inkomsten, uitbreiding van onze doelgroep, en recensies van externe partijen met
betrekking tot onze muziek. Wanneer we onze doelen behaald hebben, kunnen we
die werkwijze continueren. Wanneer dat niet zo is, zullen we ons plan voor het
desbetreffende volgende half jaar moeten wijzigen tot een realistischer plan.

INDIEP

INDIEPLANT

NDIEPLANT

INDIEPLANT
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Hoof dsti 15: Fuancicel, overzichlf

Financieel Owerzicht, Duo Celine Rae & MacNaus CONCEPT

Periode: van 2017 tot/met 2019.

UITGAVEN Max. Min INKOMSTEN Max Min

Ondersteuning € - € - Startkapitaal Duo-bank € 200 € 70

bio/businessplan

Image branding Persoonlijk vermogen € - € -

- Celine Rae € 100 € 50
- MacNaus € 100 € 50

Artwork/design Albumverkoop
- Denial EP € 50 € 30 - Denial EP € -
- Anger EP € 50 € 30 - Anger EP € -
- Doubt & Bargaining EP € 50 € 30 - Doubt & Bargaining EP € -
- Sadness EP € 50 € 30 - Sadness EP € -
- Acceptance EP € 50 € 30 - Acceptance EP € -

Opname studio Mechandise € 100
- Denial EP € 200 € 100 Optredens /gage € 1,000
- Anger EP € 200 € 100 Crowdfunding € 200
- Doubt & Bargaining EP € 200 € 100 Investeerders € 100
- Sadness EP € 200 € 100 Sponsors € 200
- Acceptance EP € 200 € 100 € -

Instrumenten

Geluidsmateriaal € 150 € 50

Tourequipment € 150 € 50

Podiummateriaal € 150 € 50

Mastering (5x) € 150 € 50

Albumproductie € 150 € 50

Merchandise

EPK

Website

Drukwerk/offline

Promotie

Online promotie

Video opname

PR-budget

Reiskosten

Telefoonkosten

Marketingbudget :

Evenement organisatie € 300

Buma / Stemra afdracht € 130

Boekingsbureau € 200

Coaching € -

Cursussen € -

Muziekles € -

Totaal € 5,430 € 2,015 € 7,400 € 2,020

34




Hoof dstulb 16: Etore fuansioring e veckifyoum

Celine Rae en MacNaus zullen de eerste 3 jaren (2017-2019) een stichting vormen,
genaamd “Stichting Celine Rae”, verder genoemd ‘de stichting’.

De stichting heeft statuten en een bestuur. De statuten zullen door een notaris
vastgelegd worden. Het bestuur (2 personen) zal uit niet bandleden bestaan. De
bandleden zullen mogelijk betaald worden door middel van de artiestenregeling. Dit
voorkomt discussies met de fiscus, met name op het gebied van ‘vrij kunnen
beschikken over het vermogen van de stichting’. Hierdoor zijn de bestuursleden zeer
terughoudend met betalingen aan zichzelf om geen problemen met de
belastingdienst te krijgen. Maar zij mogen wel aan muzikanten betalingen doen
wanneer deze opdrachten voor de stichting uitvoeren. De stichting kan
belastingplichtig zijn voor de BTW.

‘Binnen de stichting zullen afspraken gemaakt worden over welke zaken er binnen de
stichting worden geregeld, en welke door de individuele muzikant zelf’. Bijvoorbeeld
het vervoer van en naar optredens, maar kan ook een km vergoeding aan (één van
de ) bandleden uitbetalen.

‘De stichting is nu ook degene die de gage van de zalen of opdrachtgever gaat
ontvangen (!). Dat gaat dan aan de hand van een factuur met daarbij een
inhoudingsplichtige verklaring (IPV). Deze verklaring van de belastingdienst
verplaatst het uitvoeren van de artiestenregeling van de zaal naar de stichting.’

Met deze verklaring neemt de bezitter ervan de hierboven beschreven verplichtingen
over van de opdrachtgever. Vaak hebben theaterbureaus en andere tussenpersonen
een IPV en verlonen hun artiesten dan in plaats van de zaalhouder, c.qg.
opdrachtgever. Ook komt het voor dat artiesten die niet via een vast bureau werken
hun verloningen uitbesteden aan een extern verloningsbureau dat uiteraard ook in
het bezit is van een IPV. Groot voordeel van het gebruik van een IPV is het feit dat
de artiest op één plaats verzekerd is onder één aansluithnummer hetgeen
bijvoorbeeld het aanvragen van een uitkering aanzienlijk vergemakkelijkt. Ook krijgt
de artiest voortaan nog maar één jaaropgaaf en hoeft nog maar op één plaats zijn of
haar gageverklaringen in te leveren. Het gemak dient de mens.

De stichting zal een deel van de inkomsten gebruiken om kosten voor het duo te
betalen. Bijvoorbeeld de oefenruimte of het produceren van een plaat. Daarnaast kan
een deel van de inkomsten uitbetaald worden aan eventuele andere (tijdelijke)
bandleden.”

‘Om nu geld uit de stichting naar de individuele bandleden te laten vioeien, komt de
artiestenregeling weer om de hoek kijken. Muzikanten die een eenmanszaak hebben
en een VAR-WUO als muzikant, kunnen factureren naar de stichting. Muzikanten
zonder VAR kunnen via de gageverdelingsverklaring uitbetaald worden.
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Hoofdslue 17: (oncfuyie

Dan zijn we alweer aangekomen bij de afsluiting van ons businessplan. Om alles
even te concluderen, hebben we een aantal punten op een rijtje gezet.

De hoofdvraag luidde als volgt? ‘Hoe worden wij succesvolle artiesten?’ Door middel
van onderzoek en brainstorm sessies zijn wij op antwoorden en nieuwe ideeén
gekomen. Wij kunnen ons hoofddoel en onze subdoelen behalen door middel van
een aantal punten.

Drie jaar plan

In de komende drie jaar zullen we vijf EP’s uitbrengen en de nodige promotie daarbij
doen. We gaan ook letterlijk onze doelgroep bezoeken door middel van de ‘Hurting &
Healing Theater Tour’. Hiermee raakt onze doelgroep nog meer betrokken bij ons
doel en motto. Wanneer wij in 2020 afstuderen op de Académie van Muziek Educatie
zullen wij ons eerste album uitbrengen en ons volledig richten op de promotie
daarvan. Zo laten wij onze fanbase systematisch groeien, terwijl wij zelf ook de kans
krijgen om artistiek te blijven groeien binnen onze opleiding, maar ook buiten in het
werkveld.

Monitoren van vooruitgang

Om het half jaar evalueren we of we ook echt onze gestelde doelen hebben gehaald.
Wanneer dit niet zo is, zullen we nog een keer goed nadenken hoe wel deze doelen
kunnen behalen, en/of evalueren we of we onze doelen moeten bijstellen. Op deze
manier ben je altijd gericht aan het werk en hou je ook de focus bij de belangrijke
zaken.

Financieel overzicht

We maken aan het einde van elk jaar of belangrijk project een financieel overzicht
om goed te monitoren wat onze inkomsten en uitgaven zijn. Zo weten we precies
waar we aan toe zijn en komen we ook niet voor verrassingen te staan.

Eye on the price!

Te allen tijde blijven we gepassioneerd over onze muziek en zullen dit enthousiasme
met zoveel mogelijk mensen weten te delen. Om dit zo succesvol mogelijk te kunnen
doen, is het schrijven van een businessplan natuurlijk van groot belang. We hebben
door onze doelgroep te onderzoeken geleerd dat we anders en doelgerichter te werk
moeten gaan. Ook hebben we geleerd dat al onze toekomstige acties een
achterliggend doel moeten hebben. Dit wisten we eigenlijk al, maar we realiseren ons
nu nog meer dat dit een hele belangrijke factor is binnen de muziekindustrie. Met ons
toekomstige dreamteam hopen we een prettige tijd te doorstaan en samen veel
succes te mogen beleven.

CEANERARSWACNABSE o-d @ INDIEPLANT
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